FILOLOGIA POLSKA

SPECJALNOSC
KOMUNIKACJA MEDIALNA

Pierwsi absolwenci komunikacji medialnej wkrétce opuszcza mury naszej uczelni
bogatsi o wiedze i umiejetno$ci pracy w instytucjach wykorzystujacych media w swojej
dzialalnosci i potrzebujacych kontaktu z mediami.

Znajomo$¢ i rozumienie mediow stato sie dzi§ kluczem do aktywnego zycia, komunikacji
w spoleczenstwie i sukcesu zawodowego.

Absolwent tej specjalnosci posiada wiedze i umiejetnoSci w zakresie szeroko pojetej
komunikacji miedzyludzkiej. Wie, jak wazng role w spoleczenstwie odgrywaja media, jak
wazna jest dla podmiotéw spolecznych opinia publiczna, oraz jak mozna te opinie
ksztaltowaé z poszanowaniem zasad etycznych i prawnych.

Znaczaca pozycje w programie Kksztalcenia zajmuja zagadnienia dotyczace
redagowania tekstow dziennikarskich, projektowania publikacji, identyfikacji wizualnej i

public  relations, jak rowniez wybrane zagadnienia prawa autorskiego.

e Absolwent zdolny jest do samodzielnego postugiwania sie wlasciwymi formami
wypowiedzi publicznych ze szczegdlnym uwzglednieniem wystgpien w mediach
tworzy wypowiedzi reklamowe.

e Zdobyta wiedza i opanowane umiejetnosci pozwalaja na podjecie pracy w prasie,
radiu i w telewizji, w réznego typu redakcjach i wydawnictwach, a takze w szeroko
pojetej reklamie.

e Nabyte w trakcie studiow kompetencje umozliwig tez absolwentowi tej specjalizacji
podjecie pracy na stanowisku ds. kreowania wizerunku publicznego wszelkiego typu

instytucji: firm, organizacji, urzedow.



